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	序号
	项目
	分值
	评价标准

	技术部分（70分）
	对项目的分析及阐述对项目研究框架思路的理解（15分）
	15分
	针对本项目的创意设计方案进行演示，产品设计系列解说，明确设计创意理念、对项目内容分析的准确程度、框架思路、目标定位理解的准确程度和对项目任务清晰把握的到位程度评分，优秀得（11-15分），良好得（6-10）分，一般得（0-5）分；
可投影播放的整体策划方案需采用较为普及的软件制作，存储于U盘或者光盘介质中或电子邮件发送，播放格式为常用格式，格式问题造成的无法播放，由投标人自行负责。

	
	设计成果展示（55分）
	25分
	主IP产品应用设计，根据设计创意，结合背景需求、造型立意、艺术效果、销售思路等评判；优秀得（20-25分）、良好得（15-20分）、一般得（10-15分）。

	
	
	30分
	产品应用场景衍生设计：需要具有一定的市场前景，符合消费市场，评委根据商品创意、产品的材质、艺术表现美感、开发可行性、成本预估准确度及消费前景等方面综合评分，优秀得（25-30分）、良好得（20-25分）、一般得（15-20分）。

	价格部分（30分）
	单价
	10分
	本项目无最高限价，但需考虑项目背景，结合成本及销售过程，在业主角度考虑销售方案后定制最高限价。
1、评标基准价的确定=所有同类有效产品的最低报价；
2、投标报价得分=评标基准价/投标报价×10分，评分过程中，数据的计算过程和计算结果均保留两位小数，小数点后第三位四舍五入。
3、本项分值由评标委员会负责组织计算。

	
	起订量
	10分
	本项目无最低及最高起订量要求，但需考虑项目背景，结合成本及销售过程，在业主角度考虑销售方案后定制单价对应的起订量。
1、评标基准量的确定=所有同类有效产品的最高起订量；
2、投标报价得分=投标起订量/评标基准量×10分，评分过程中，数据的计算过程和计算结果均保留两位小数，小数点后第三位四舍五入。
3、本项分值由评标委员会负责组织计算。

	
	订货周期
	10分
	本项目无订货周期要求，但需考虑项目背景，结合成本及销售过程，在业主角度考虑销售方案后定制产品订货周期。
1、评标基准量的确定=所有同类有效产品的订货周期（单位统一为“天”）；
2、投标报价得分=评标基准量/投标订货周期×10分，评分过程中，数据的计算过程和计算结果均保留两位小数，小数点后第三位四舍五入。
3、本项分值由评标委员会负责组织计算。


注：评标过程仅对包含完整方案、单价、起订量、产品材质、供货期的产品，其余产品由评标委员会定义无效产品，不参与价格部分的计算。
